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Schweiz Tourismus. Ziele. Schwerpunkte. Switzerland.

1.

Kampagnen

Starke Dach- und Partner-
kampagnen wecken Aufmerksamkeit,
inspirieren fur Reisen in die

Schweiz und I6sen
- - o : Buchungen 4
Logiernachte und Frequenzen erh6hen /: aus.
5.

Neugaste gewinnen

ST Ubernimmt die aufwendige und teure Aufgabe
der Neugéastegewinnung.

Die ausgezeichnete touristische 2.
Infrastruktur ist optimal ausgelastet. . . o .
s : Swisstainable Marktemix
Die Schweiz ist als eine der Ein ausgewogener Mix zwischen
nachhaltigsten Reisedestinationen Heimmarkt, Nahmarkten und

Aufenthaltsdauer verlangern weltweit auf der «Bucket List» Fernmarkten bildet ein starkes
der internationalen Gaste. Fundament fiir den

Die Gaste verweilen moglichst Schweizer Tourismus.

lange in der Schweiz.

Wertschopfung steigern @
Die Premiumdestination Schweiz erbringt eine hohe touristische 4.

Wertschopfung und ermdglicht damit Innovationen und Investitionen.

3.
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Digital Leadership

Die digitale Transformation und
datenbasiertes Marketing werden
konsequent vorangetrieben.

Recovery 2.0

Mit dem Recovery Plan 2.0
fordert ST das internationale
Reisen, den Stadte- und
Geschéftstourismus sowie die
nachhaltige Tourismusentwicklung.

Nachhaltige Balance anvisieren

Die zeitliche und raumliche Diversifikation, ein ausgewogener
Gastemix sowie verantwortungsbewusstes Handeln sorgen flr
eine nachhaltige Tourismusentwicklung.




Destinations = Experiences = Accommodation Meetings @ Langy GRANDTOUR
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Switzerland.

Switzerland.

@ myswitzerlandin @ - Follow
@ myswitzerlandin @ Beautiful
Switzerland, we're dreaming of

you...®cH® #DreamNowTravella
#staysafe

welcome_to_wherever_you_are

So beautiful country. In love witt
Switzerland @

Dream now
travel later.
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Switzerland.




Mehr als Digitales Marketing.
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Schweiz Tourismus. Digitale Schwerpunkte. Switzerland.

1. MySwitzerland.com

4. Erweiterte digitale

2. Kundenerlebnis 3. Datenmanagement Transformation

9. Innovation und Organisation



N A

N
’@i -
=\ <
= \,,,/g )
N

MySwitzerland. B2B. Switzerland.

Become a maitre
chocolatier

MySwitzerlandPro. o

Schweiz.

MySwitzerland for Travel Professionals.

What are you looking for?
Beta Version:

https://www.myswitzerlandpro.com

What to do " Whereto 'stay How to travel

Discover the world of chocolate and become a
maitre chocolatier.

Recommendations for you
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Girl power in Retreating into your Vinorama tour
Solothurn moon cocoon Wall
[ Region D €

24/7 Matchmaking.

Contact

Lindt Home of Chocolate Related contact

Stephan Neidhart




MySwitzerland. Echtzeitdaten. Switzerland.

= MySwitzerland mit Informationen
zur erwarteten Auslastung an POl’s.

<

Allgemeine Informationen

Besuchervorhersage A
= Lernfahiger Algorithmus basierend ke 0 E
auf anonymen Mobilfunkdaten.
- Weitere Ausbaustufen in
. - B N B = =N ...
Konze ptlon . 10:00 13:00 16:00

Umgebung entdecken

Kontakt

Transparenz.




Open Data. Mit Daten Wert generieren. Switzerland.

» MySwitzerland Daten offentlich und

strukturiert abrufbar — Erlebnisse und
Destinationen. MySwitzerland.com MySwitzerland.io
= Startups befahigen, mit den Daten Share
neue, innovative Losungen zu GontentHiub
entwickeln. .
Enrich

Datanetwork & Data Import

“Don’t reinvent the wheel” Collect
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Am Ball bleiben. Switzerland.

= Digitalisierung und digitales Marketing in den Einklang bringen.

» Eine Datenstrategie aufbauen als Basis fur effektiveres Marketing.
» |deen mittels Design Thinking zu Produkten uberfuhren.

= Experimente zulassen. Von Misserfolgen lernen.

= Das Kundenerlebnis uber verschiedene Akteure orchestrieren.
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Let's discuss.



Thank you.



Switzerland.



