
F O R U M  I N T E R N A T I O N A L  D U  

T O U R I S M E

15-16.11.2022

Montreux



2

VAUD P ROM OT I ON   

L E S  M I S S IONS  DE  COORDI NAT I ON

F O R U M  M I T F

Fédérer sous une identité commune les acteurs économiques, 
régions et institutions participant à la promotion du canton de Vaud 
et créer du lien entre ces différentes parties prenantes

Dans ce cadre, élaborer, actualiser et mettre en œuvre une 
stratégie de promotion économique multisectorielle du canton 
de Vaud

Mettre en cohérence les actions de promotion conduites par les 
différents acteurs économiques, régions et institutions partenaires
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VAUD P ROM OT I ON

L E S  M I S S IONS  DE  P ROM OT ION

F O R U M  M I T F

Conduire ou participer à des actions de promotion communes 
entre des acteurs économiques, des régions ou des institutions 
partenaires, dans le but de valoriser les atouts économiques et 
touristiques du canton et de contribuer à leur commercialisation

Promouvoir l’image du canton de Vaud en collaborant avec 
des organisations nationales, intercantonales et internationales 
ainsi qu’avec tout autre partenaire intéressé



4

1 8 3 0  - 2 0 2 2

F O R U M  M I T F
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CONS T AT S

F O R U M  M I T F

1. La promotion 
touristique inclusive 
n’est pas (encore)  
dans nos gènes !

2. L’autoflagellation
est un sport national !  
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F ONDAT I ON P OUR L A  P ROM OT I ON  DU  G O Û T

F O R U M  M I T F
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L E S  GRANDS  S I T E S  DU  GOUT

F O R U M  M I T F
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S WI S S  WI NE  T OUR

F O R U M  M I T F
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L E  P AT I MOINE AL I M ENTAIRE AL P I N

F O R U M  M I T F



10F O R U M  M I T F

L E S  M I S S I O N S
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GAUL T  &  M I L LAU  CUI S I N IER DE  L ’ANNÉE

F O R U M  M I T F
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L ’ESCARGOT ROUGE  – T RADI T I ON  E T  S E L E CT ION

F O R U M  M I T F
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4  CONS T AT S

F O R U M  M I T F

1. La promotion touristique inclusive n’est pas (encore) dans nos
gènes !

2.L’autoflagellation est un sport national !

3. Nous avons une approche marché construite sur des niches !

4. Nous avons pas (encore) pris conscience des 
challenges/opportunités occasionnés du tsunami digital qui est là !
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L E  M ARCHÉ ( CHI F FRE S  2 0 2 0 )

F O R U M  M I T F

La valeur ajoutée brute est de 158,6 millions de francs 
suisses représentant 12,6 % du marché touristique.

Le nombre d’emplois dans la restauration est de 3'800 EPT 
soit environ 27% des emplois du domaine du tourisme.

« Goûter la cuisine régionale » est la deuxième activité 
citée par 33% des hôtes questionnés dans le Canton de 
Vaud.
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M E T AVE RSE

F O R U M  M I T F
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P R I N T E M P S 2 0 2 3

J O U R N É E D E  T R A V A I L  P O U R  L E S  A C T E U R S D U  T O U R I S M E

F O R U M  M I T F

Mettons la puissance de notre 

environnement au service du 

tourisme !


