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Tourisme durable:
retour sur 30 ans d’engagement




Développement durable
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Santé des populations Solidarites
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"The headline-making report on the imminent global d\'so'ster‘focing
humanity—and what we can do about it before time runs out. "One
of the most important documents of our agef' - —Anthony Lewis,
The New York Times
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RENFORCER L'ATTENUATION,
. ENGAGER L'ADAPTATION
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Strategie nationale
bas-carbone
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os en 2030 en 2030
- 28 A] par rapport a 2015 -49% par rapport a 2015
o Améliorer la performance Inciter rénover I'ensemble du
énergétique des véhicules parc existant (résidentiel et
Favoriser le télétravail, le tertiaire)

covoiturage, les circuits courts, Améliorer |'efficacité
etc énergétique des batiments

Les transports Le batiment L'agriculture

_ oy en 2030
1 B /ﬂ par rapport a 2015

e Développer I'agro-écologie
et I'agriculture de
précision

Stopper le déstockage actuel
de carbone des sols

Renforcer l'importance

des puits

associés aux bois

e Augmenter le stockage de
carbone
s Développer le boisement

Les déchets

o 3 5 en 2030
par rapport a 2015

* Accompagner les
entreprises dans leur
transition écologique

* Favoriser I'économie
circulaire

en 2030
par rapport a 2015

* Développer les énergies
renouvelables
Diminuer l'intensite énergetigue
de I'économie francaise

en 2030
-37% par rapport a 2015

® |nciter I'ensemble des
acteurs a une réduction de

leurs déchets
Améliorer la collecte et la

gestion des déchets



Mobilité [ Transports Aller/Retour — Transport aérien

Déplacements sur place
Hébergement

Infrastructures

Achats de biens touristiques

Restauration
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EMISSIONS DE
GAZ A EFFET

Evénementiel d'affaire

Acteurs du tourisme
Eau et déchets
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Budgets carbone 2019-2023, 2024-2028 et 2029-2033 par secteur
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L'ENGAGEMENT DES DESTINATIONS




Gothenburg
Oslo*
Copenhagen™
Helsinki*
Bergen
Aarhus

Aalborg
GLOBAL

DESTINATION Bordeaux
y SUSTAINABILITY

ek Stockholm*
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POUR UN
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RESPONSABLE | - Au-dela des engagements, S e

” 8 indicateurs concrets et 12 objectifs stratégiques Yy
"‘_'..-""; . - 2 :.:
1. Réduction des impacts environnementaux négatifs du tourisme 1. Préserver lenvironnement en réduisant nos impacts
(eau, énergie, déchets, gaz a effet de serre) 2. Engager les professionnels du tourisme vers un tourisme plus  §
2. Augmentation du nombre de prestataires labelisés Tourisme et coologiqtie ; : )
Handicap 3. Montrer I'exemple au sein d'ONLYLYON Tourisme et Congrés
= n. : ] 4. Participer au bien-étre et & la bonne santé des individus
3. Amélioration de |'acceptabilité du tourisme par les habitants b s = 0 ; ¢
— 5. Favoriser laccessibilité des offres & tout public
1 4. Augmentation du Taux d'Occupation moyen de I'nébergement 6. Garantir lauthenticité de I'expérience vécue en privilégiant la
marchand rencontre, la convivialité s

/. Encourager une consommation responsable locale
8. Développer 'économie locale

5. Augmentation des retombées économiques directes

6. Qlljjgr]irsnrsgtatlon des retombées économiques indirectes du 9. Développer lemploi de qualité sur le territoire
‘ o 10. Réussir a anticiper au mieux les changements de la société
il 7. Augmentation du nombre d'emplois créés / pérennisés dans le 88 11 Sayoir faire face aux crises
RESPONSABLE U R e Mg X
, = 12. Faire de la veille et participer aux réflexions générales sur le
¥ . | 8. Amélioration de la note de Lyon au GDS Index _‘ tourisme durable

2021-2025










Les géants de la
publicité en ligne
Données personnelles et Comment |es GAFA

Principales sociétés/plateformes selon les ventes mondiales  publicité ciblée £ td lard
de publicité en ligne en 2022 (en milliards de dollars) * generent des milhiards
Contribution du segment d'activité principal

B Alphabet M Meta M Autres au chiffre d'affaires de l'année fiscale 2019
Google & 168 facebook Alphabet amazon
Google fonctionne
instagram (@) [ R 73 quasiment
o L " 50,4%
Facebook €3 _ 58 grace al'exploitation des \
Amazon a _ 44 donnees personne“es Publicité Publicité Hardware Com}.nerce
o (83% CA) en ligne
Douyin (TikTok) ¢ [N 42 (00 (o)
{t;i. ’E [ 5o
vouTube © |G 42 == == T
Baidu &‘o - 15 Sources : résultats des entreprises
@®G statista %

* Projection des revenus publicitaires annuels pour 2022 réalisée en
décembre 2021.



"AN URGENT HEARTBREAKER”

VILLAGE VOICE

“MOVING AND MADDENING
IN ALMOST EQUAL MEASURE"

USA TODAY

"WILL LEAVE YOU HEARTSICK
AS WELL AS MORE THAN
A LITTLE ANGRY.”

03¢ LA TIMES 555

ILH”’H" e “MHIUEHP .

Hﬂe g IS S s
lf ....... 'H]E‘J M S 0 AT
L EHM*M'IHF"’J[ (i HJ o DA

IN CINEMAS 29.08.11. kaLEIvoscore

-—-—-::







D-TER Community

Rejoignez la premiere DAO (Organisation Autonome

Deécentralisée) du tourisme francais sur le Web3.

HTTPS.//DTER.SUBSTACK.COM/



COORDONNEES
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ID-Tourisme

Prospective et Transitions

Guillaume Cromer
GRENOBLE
06.99.29.47.29
guillaume®id-tourisme.fr

www.id-tourisme.fr
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