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Stratégie de la promotion économique 2024-2027

Vision
La place économique suisse est attrayante et
performante. L'économie, constituée principalement
de PME, est compétitive et offre, grace a une valeur
ajoutée élevée, des emplois d’avenir
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Priorités de la promotion économique 2024-2027

Politigue PME: développement rapide, extension efficace et exploitation sire
d'EasyGov en tant que guichet unique pour les entreprises.

Politique régionale: Optimisation de la Nouvelle politique régionale (NPR) en
vue d'une meilleure exploitation du potentiel économique dans les espaces
ruraux, les régions de montagne et les régions frontaliéres.

Politiqgue du tourisme: Mise en ceuvre de la stratégie touristique 2021 du
Conseil fédéral et du programme de relance pour le tourisme suisse ainsi que
modernisation de l'aide a I'hébergement.

Promotion économique extérieure/Promotion des exportations: Déeveloppement
de I'offre de services de S-GE et de la SERV en fonction des besoins,
positionnement prometteur des exportateurs suisses dans le cadre de grands
projets d'infrastructure et renforcement ciblé de la Commission indépendante
des foires et projets (Messe- und Projektkommission MPK).

Promotion économique extérieure/Promotion de la place économique:
Implantation durable d'entreprises a forte valeur ajoutée sur la base de l'accent
mis sur la technologie et I'innovation.

En général : amélioration de la communication (numérique) et intensification de
la collaboration avec d'autres acteurs publics et privés de la promotion
économique et renforcement de |I'approche "Team Switzerland".

Montreux International Tourism Forum le 9 novembre 2023 3
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Cadre financier

En-millions-de*francsr  Proposition Arrétés-fédéraux Dépenses Ecart Charge-supplp.r. Ecart-movyen
2024-2027 20202023 effect.-prévues proposition/ -a-la-planification proposition/
2020-2023 deép.-effect. financiére  dép.-effect]
(en"%-par-an)
Cyber-
administrationc 32,80 21,70 21,70 11,-10 18,30 12,79
Innotourd 4543  35,00141 34,75 10,68 0 7,68
Suisse-Tourismer 233,00 230,00 227,97 5,03 —3.84 0,55
Promotion-des-
exportationst 99,10  94,80142 97,68 1,42 3,02 0,36
Promotion-
dela®place-
économiqued 18,50 17,60 16,73 1,77 1,22 2,64
Totala 428,83 399,10 398,83 30,00 18,70 1,88
En-millions-de-francsz Proposition Arrétés-fédéraux Dépenses Ecart Charge-suppl.-p.1. Ecarttmoven
2024-2031 2016-2023 effect prévues proposition/ a-la-planification proposition/
20162023 dép.-effect. financiére  dép.-effect.
(en"%o-par-an)
Nouvelle-
politique-
régionalec 217.3 230,00 204,92 12,38 0 0,76

141. Ce-montant-comprend-5°millions-de-francs-pour-2023-pour-le-financement-du-programme-
de-relance-pour-le-tourisme-suisse-2023-a-2026.9

142. Ce-montant-comprend-4,3°millions-de-francs-pour-la-période-2020-a-2023 -pour-les-
mesures-destinées-aux-grands-projets-d’infrastructures. -La-promotion-des-grands-projets-
d’infrastructures-2025-2027-n"est-pas-prise-en-considération.q

Montreux International Tourism Forum le 9 novembre 2023
WBF/SECO/DS - E. Jakob
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Stratégie touristique de la

Confédeération
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Objectif 1
Améliorer les
conditions-cadre

Vision

Le secteur du tourisme est compétitif sur le plan international,
la place touristique suisse est attrayante et performante.
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Instruments de promotion
Innotour Société suisse de crédit hotelier Suisse Tourisme Nouvelle politique régionale
Principes Tl .
initi . Focus sur les besoins des NES
DENTIE CEE Focus sur la mise en ceuvre ) Subsidiarité
priorités groupes cibles
\ J




© Innotour MMBur

Mise en ceuvre du programme de relance via Innotour

- Augmentation de la contribution fédérale, de 50 % a 70 %, durant la période
2023-2026

- Entrée en vigueur de la loi modifiee le 17 juillet 2023

- Depuis, le SECO encourage les projets conformément au programme de
relance

Mise en ceuvre de la motion 21.3743 Stockli concernant
Innotour

- Mandat externe
- Plan de mise en ceuvre
Etude de référence

- Calendrier




L+ Numeérisation des bulletins d’arrivée

Mise en ceuvre de la motion 21.4426 Gmur-Schonenberger

Meldeschein Bulletin d arrivée Bollettino de notifica Register gf#&rri

- Mandat sewtvor )

Atogistors Swiss Hotel Bahnhofstralle B, 9000 St. Gallan
- Compétences de la Confédération %~ WINTERBERGER

Frénom Your, meis, an

- Plan de mise en ceuvre ome U

Gahurtanr (kal Schwairnrblirgarn - Hemainr]

- FEtude de référence A
E-EFE;-:EM Rossackerstrasse 29, 503@rich,

- Groupe de suivi e e Moo\ -

Awr;mnuarmo“ Maglie'F g [Litgny o g, i A o L] Jurist
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Durabilité : Swisstainable




©  Durabilité : Programme Swisstainable

Niveau Il = leading

Ce niveau est destiné aux en-
reprises qui possédent déja
une certification de durabilité
compléte et reconnue. Les
certifications couvrant toutes
les dimensions de la durabili-
12 et faisant I'objet d'un audit
Niveau Il - engaged :nﬂz:“fp’fgl"ﬁ SR PR

Le miveau |l exige également un
engagement en faveur d'une
gestion d'entreprise durable et
d’'un développement continu.

Il reqquiert en outre une certi-
fication ou une autre preuve
dans au moins un domaine de

Niveau | - committed durabilite.

L& premier niveau s'adresse
aux entreprises n'ayant ni certi-
fications ni autres preuves de
durabilité, mais étant engagées
dans une gestion d'entreprise
durable et souhaitant déve-

lopper leur entreprise vers la
durabilite.
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Mesurer le developpement durable

Organisation mondial du tourisme : mesurer la durabilité du
tourisme

« Cadre statistigue de mesure de la durabilité du tourisme
« Adoption par TOMT prévue en 2024
« La Suisse est un pays pilote et contribue a concevoir le cadre

- Etude pilote de I'OFS :

Indicateurs de durabilité du compte satellite du tourisme
(IDCST)

Aspects écologiques et économiques de la durabilité

10



Compte satellite du tourisme
ajoutée du tourisme

Produits non

spécifiques
2%
Produits
Services connexes
touristiques 17%
divers
2%
Services
?gilé?r;eg’ 33 Services de
divertissments _ transport
6% Services .
d’agencies, de 23%

voyagistes et de
tour operator
7%

- Valeur

11



Indicateurs de durabilité du compte
satellite du tourisme (IDCST)

Indicateurs concernant le tourisme et ses segments

(hébergement, restauration, transports, p. ex.
tconomic [N

CST existant: « Energie (non) renouvelable  Aucun indicateur pour le
 Valeur ajoutée - Emissions de CO, moment
* Emplois  Pollution atmosphérique et
« Productivité émissions de poussieres
fines

* Intensité (CO,/CHF ou
CO,/EPT, p. ex.)

Perspectives : Perspectives :
« Consommation d’eau * Rapports de travail
« Déchets « Satisfaction des hotes

Consommation de sol
Biodiversité

12
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Merci de votre attention!

“CAMPARI.

Switzerland Tourism /' lvo Scholz
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