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graubtindenVIVA

Blindner Kooperationsprogramm fur Genuss, Kulinarik und Regionalitat.

Aus Liebe zu regionalen Schatzen.

November 2023 — MITF, Montreux







Ein Blick zuruck.
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Ruckblick graub'7ndenVIVA

2016 - 2019 Vereinsgrindung Aufbau

Eventserie

2018 - 2021 «Fest der Sinne»

VIVA on the road

Neu- Umsetzung im Netzwerk-
ausrichtung u. Kooperationsprogramm

Finanzierung bis 2021 tGber Tourismus. Seit 2022 Gber Landwirtschaft.
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Stiftungen / Forschung Stiftungan
Bringen ideelle, finanzielle Forschung .
Unterstiitzung oder Grund- VETE]“
agen ein N
graub'sndenVIVA
Mandanten Kommuni- Sichtbarkeit Enabling Innovations- Strategische

kation und und ldentifika- und und Projekt- Grundlagen
Sensibilisie- tion Bundner Vernetzung management und Trend-
rung Ernahrungs- scouting

system

Bringen Know-How und
Synergien mit liberge-
ordneten Projekten ein
(Absatzférderung, Bildung
und Beratung)
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Was sind unsere Starken? "
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Starken

Graubunden und
seine

Marken-
strategie.

' Netzwerk & Vielfiltige
Wille Produkte.
gemeinsam zu
wachsen.

graub'7ndenVIVA

Innovative
Produzenten.

graub'yndeaVIVA



Wer sind die Umsetzer? "|




Wir sind.

Geschaftsstelle

VIVA direkt
220 %

+Plantahof
35%

+alpinavera
35%

graub'7ndenVIVA



Wir sind. graub'7ndenVIVA

Vorstand T | "
_ N W jg Vertretung

Landwirtschaft,

Gastronomie,

g Offentlicher Verkehr,

il Politik, Produzenten,
Wirtschaft, Retail




Wir sind.

140 Mitglieder

Die Mitglieder setzen sich
insbesondere aus
Branchenverbanden, 6ffentlichem
Verkehr, Hotellerie, Gastronomie,
Agenturen, Handel/Retail,
Produzenten, Partnern aus der
Wirtschaft sowie einzelnen
Privatpersonen zusammen.

graub’7ndenVIVA




Und was wird umgesetzt? "
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... Beispiele.




GRAUBUNDEN
VIVA®

KUDINARISGHER
REISEEUHRER
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graub/ndenVIVA

Kulinarischer Reisefuhrer

= Mit Ausflugstipps

" Tipps zu Produzenten

= Kochrezepten

* Hintergrundinfos und vielem

= Sensibilisierung Gaste und
Einheimische



graubyndenVIVA
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Hofladen

= \Vernetzen

= Kommunikativ begleiten

= Support fir Ermoglichung
digitaler Zugang

= V\ision alle Bundner
Hofladen auf
graubuendenviva.ch
sichtbar machen




graubyndenVIVA

Formate fur
Gastronomen

= \Vernetzung
= Wissensvermittlung
=  Begleiten

Einladung «Genuss-Palaver»

% Sonntag, 10. September 2023 ab 10.00 Uhr

9 Genussmarkt «Fall in Love» Flirstenau
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graubyndenVIVA

Schnaps ldeen

«lva Schnaps»
Bundner Ethanol
Produktion

Partner




graubyndenVIVA

Alte Sorten
«wiederbeleben»

= Konteser Kirsche |
» |deen fur echten Bundner Roteli




graub'JndenVIVA

16 Lander MOVING

23 Fallstudien

= EU Projekt

= Getreide in
Graubunden

= Entwicklung
Landwirtschaft in
Graubunden bis
2050




graub'JndenVIVA

Kochausbildung

* Thematik regionaler
Produkte in Ausbildung
mehr integrieren

= Sensibilisieren




graub/ndenVIVA

Kinderkoch- und
Backmagazin

= Entwickeln

= Die Kleinen schon fiirs Thema
begeistern

= Verstandnis flr Regionalitat und
Saisonalitat
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graubyndenVIVA

Blindner Produkte promoten

Food Stand mit 3 Bindner Kdéchen
Kochworkshops

Markt «voa Pintga —graubindenVIVA»




Sommerkampagne mit somedia

GRAUBUNDEN

Magazin
Kochvideos
Koch-Show
Protraits
Radio-Beitrage
Wettbewerb
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LindenblUten

e
Wl Krauter
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= VIVA erfindet mit
= Support in der Suche von Biindner

Lindenbliten '
= Anbauer
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ERFA Gruppe

Digitale Handelsplattforme

= Wissen transportieren Digitale

" Wissen vernetzen Handelsplattformen

= Synergien nutzen
" Zugang zu Produkten erleichtern




graubyndenVIVA

ERFA Gruppen
Agrotourismus

= | andwirtinnen und Touristiker
zusammenfuhren

= Begleiten

= Daraus kdnnen neue Angebote
oder Projekte entstehen

= Teilnahme Fachkommission ADK




graubyndenVIVA

VIVA Adventskalender

24 Geschenke warten auf die
Gewinner

Jeden Tag etwas aus der Region

graub’yndenVIVA Plattform zum Sensibilisieren

Gewinnung neuer Follower

ADVENTSKALENDER Uber 3’500 Teilnehmer

.




Globus im Oktober

ubsndan\IVA
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Plattformen
schaffen
Turoffner sein
Image-Pflege
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Reglonahtat in der -;
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Veranstaltungsverfplegung

* Uberarbeiten
 Mit «Nachhaltigkeit» erganzen.

 Mit Partner erarbeiten, damit
Wegweiser auch gelebt wird.

graub’yndenVIVA 34




Apéroplattli aus Blindner Arvenholz




Wir sin."
Wir si

s



....aber.




... um all diese Ideen "
umzusetzen braucht es das
Netzwerk und J

Marketinginstrumente.




....daher:




per 31.12.2022

& =
45’000 300

Mewsletter
Webbesucher

Abonnenten
Kolumnen

3052

Instagram Fans
@ Reichwaeite

% 1550
20

Produzentan Port- @
raits plus 4 Video-

e 2665

Facebook Fans
& Reichweite
800

T

8 i.i:vur
> 320000

schaftliche Besucher
Auftritte

*zertifiziert / betreut durch alpinavera

Kommunikation

= Wir bauen unsere
Kanale aus, um damit
mehr Reichweite
fur unsere Botschaften,
Projekte, Produkte
und Geschichten
zU erreichen.

" Je hoher der
Bekanntheitsgrad desto
mehr profitiert das
Netzwerk.

graub’yndenVIVA



graubyndenVIVA

Jetztregional ©_ZZE £ S y Website = Herzstlck

einkaufen!

= Relaunch erfolgte am

= 1. Marz 2023

» Wichtig war: Usability,
Content & Zielgruppengerecht




stets an den Bundner
Produkten.

Unser Tun orientiert sich "|




Unser Tun orientiert sich
stets an unseren
5 Handlungsfeldern.

Kommuni- Sichtbarkeit Enabling Innovations- Strategische

kation und und Identifika- und und Projekt- Grundlagen
Sensibilisie- tion Bundner Vernetzung management und Trend-
rung Ernahrungs- scouting

system




In dem Sinne, VIVA.
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Grazia Fitg.
Grazie.
Danke.
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