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La Région Montreux Riviera
Un miraclegéograpique

U Vision et strategie de la Destination «Montreux»
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Un moment clé
Fedérer et communiquer
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6 projets en cours de réalisatiarun plan ambitieux et cohérent



La région
Montreux Riviera

Un Miracle
Géographique




Quelgues donnees

133 kn?

Du Chateau de Chillon aux terrasses de Lavaux jusqu'aux
Rochersde-Naye la région s'étend sur une superficie de
133 kn? soit environ 5% du Canton de Vaud.

93 073 habitants
En 2022, la région Rivietavauwcomptait 93 073 habitants
soit 11,20% de la population du Canton de Vaud.

Des palmiers dans la neige -
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du lac (371m) et son point culminant sur la créte des Roetiers
Naye(2042m), offrant une vue sur pratiguement tout le Léman.

Micro-climat

La rive est protégée des vents froids du nord par les montagnes et
bénéficie d'un microclimat particulierement doux. De plus,
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Un cadre et un patrimoine unigue

103 000 arrivées/an
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000 nuitées/an




Pure Inspiration

i
460 millions de vues
organiques/ an

550 000 visiteurs/ an




Une offre riche, un territoire a taille humaine
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Le tourisme,
pilier économique

AT

Dolce Riviera



Modele économique touristiqgue

ﬁﬁfkﬁﬁ Infrastructures Chiffres
A 46 hotels A 750 000 nuitées (2019)
A 2 400 chambres A 100mio CHF de chiffre
RQIF TTI ANBa
000 A 44 mioinvestis par les

%[m] Ressources Humaines acteurs privés (hotels)

depuis 2013
A 900 employés P




Vision et
stratégie de la
Destination

« Montreux »



Alignement des acteurs institutionnels
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RIVIERA-LAVAUX

Stratégie
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MONTREUX RIVIERA

pure inspiration
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Les 3 axes du développement touristique

ﬁ Qualitatif )@ Durable

Les 3 enjeux
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Prolonger
la durée de séjour

A Y ! Ve
@ Créateur de valeur

Multiplier les
retombées économiques



Un moment clé

Fedérer et
communiquer
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Nourrir la marque
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Détecter et développer les projets wSY 2SN £ QSEA & U yHéveldpBerddhdieiRd Construire et transmettre
en phase avec la marque et son soit compétitif et réponde propositions de valeur au tQ2F¥¥FNb RS tF Y
histoire. au positionnement de sein de la marque. Montreux afin de faire vivre

la marque. une experience

personnalisée aux différents
segments clients définis.



Les porte-drapeaux au rendez-vous
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de la destination.

ATc
CEO @%O MONTREUX MOB ]‘RW( .@mux

MUSIC & . COMEDY
BARRIERE BROERMANN LE MONTREUX PALACE CONVENTION M V R ' WW TFealisial

MONTREUX HEALTH & HERITAGE HOTELS CENTRE
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« Show must go on »

La strat ®g
dans la réalité

Freddie-Mercury



Golden Pass Express

MARCH 30™ o YOUTUBE

Objectifs :

A Créer une liaison directe | & | . e
Interlakeng Montreux, | * : b o et
hautement qualitative et ——— ! il
scenique.

A Renforcer la place de Montreux
comme étape touristique
incontournable dans un circuit &
travers la suisse.

A Valoriser la complémentarité des
offres avec les destinations
RQLYUSNI 1Sy Si

Campagné&wisslourism
A 82 millions de vues
A 30 mille dikes»

Investissement plus de 125 M CHF



Rénovation du Montreux Music & Convention Center (2m2c)

Objectifs :

A wSy20SN f QAY TN a I
tQsozaeausys G2 UL

destination.

A wWSYRNB f QSELX 2AdF @
plus efficace, flexible et 3
économiquement performante.

A Mettre en valeur les atouts L, L = % i e M G R TH Uy et
uniques (USP) et redynamiser le I S TP S T R e i ﬁ
positionnement commercial. = G | D PEEA R P Wes A |

A Augmenter le nombre ¢
RQSOSYySYSyida I O0dzsl
(+ 35%) et les retombées. ’

Investissement 100 M CHF Echéance 2026



Rénovation du Montreux Music & Convention Center (2m2c)

Environnement inspirant Ecoresponsabilité

A Un batiment avec le lar A
en toile de fond. %

A Un cadre de travail/ E\
séjour a part, entre |achy
et montagne. X

Chauffage et climatisation
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A Réseau énergétique urbain
_gn partagé (MontCAD).
@ A Centrale photovoltaique.
| A Isolation optimisée.

e

«Walking distance» =
A Plus de 500 chambre: [ 1=

Position et infrastructures

= A Localisation centrale en Europe.
ROQKSs St + “o™ A Connexion directe a une gare
5 min a pied. principale (250m).






