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MISSIONS & CHIFFRES-CLES
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MISSIONS

VAUD, une marque qui aspire a devenir un véritable signe d’attachement et d’identification des Vaudoises et Vaudois, du grand public aux
entrepreneurs en passant par les producteurs.

Mission : Vaud Promotion est mandatée par I'Etat de Vaud pour accroitre la notoriété, la compétitivité et I'attractivité du Canton de Vaud en
misant sur les atouts naturels, économiques, académiques, touristiques, culturels, sportifs, gastronomiques et ses produits du terroir.

Stratégie : miser sur l'incroyable addition des forces du canton, positionner le canton comme un acteur incontournable en termes de séjours
durables, d’expériences gustatives, d'offres académiques, culturelles et sportives, de centre d'innovation et de poumon économique.

Nous voulons séduire le monde et lui promettre qu’il n’existe pas de meilleur endroit sur la Terre pour (voyager, se cultiver, se former, faire du
sport, déguster, savourer et se faire plaisir)

CHIFFRES-CLES

* 4 campagnes digitales sur les saisons

« 2 campagnes de notoriété pour VAUDE et VAUDE]

* 2 campagnes d’acquisition pour VAUDL

« +60 entreprises VAUD AMBASSADEUR (derniéres labellisations : Fond. Asile des Aveugles, Aquatis, Musée Jenisch, Plateforme 10)
* 14 entreprises ont commence les démarches de certification, +55 entreprises ont demandé des informations

 +1700 produits labellisés VAUD CERTIFIE D’ICI

* 165 productrices et producteurs VAUD CERTIFIE D’ICI VAU D H
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« +157°000 followers Pt i an el




NOS AXES D'ACTION
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Feéderer les acteurs économiques, destinations et
institutions sous une identité commune

AT NOTORIETE VAUD

Faire connaitre et positionner la marque VAUD+ comme CAMPAGNES
marque des Vaudoises et Vaudois
OBSERVATOIRE EXPERIENCE
& DATA CLIENT

Développer une communauté d’entreprises labellisées
VAUD et incarnant I'excellence vaudoise :

VAUDE COMMUNAUTE \Y/\IDE; TOURISME VAUDE

_ _ & FANS DE PROMOTION 4 SAISONS
regioe«garantie

—

Déployer une stratégie de promotion en collaboration
avec les destinations et les acteurs multisectoriels, et
géneérer des retombées économiques

DIGITAL DUREE MOYENNE
EXCELLENCE DE SEJOUR

MIX

Valoriser les atouts du canton, notamment les produits du MARCHES PARTENARIATS

terroir, contribuer leur digitalisation et distribution
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Promouvoir les enjeux de la durabilité et d’'innovation
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DIVERSITE DES MARCHES
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DIVERSITE DES MARCHES

1. Marche suisse: > 50% du marché
Visiteurs europeéens: 1/3 du marché
3. Marcheés lointains: Dominance des visiteurs

ameéricains, a fort valeur ajoutée. "ARCHES PRIORITAIRES
e 2 911115 NUITEES
¢ 1, milliar : valeur ajoutée brute du
11625 mi EN TERRE VAUDOISE
« 2,4% contribution au PIB cantonal I l
H H H =m = .
2,9 mio de nuitées hotelieres, 5,2 mio nuitées airbnb
7 1 Py 7 N L k-
residences secondaires + amis, 9,1 mio nuitées H I l IS _— I I I I =
1574781 285410 190 667 113 012 109 756 107 572 61718 59 799 47 599
- Dépenses: CHF 254/jour (hotels), CHF 123/jour o41% 98% 65% 39% 38% 37% 2)% 2% 6%

(parahotellerie), CHF 60 jours excursionnistes

« Structure dépenses: hébergement 25%, restauration
33%, alimentation 13%, culture divertissement 10%,
transport 10%, souvenirs/montres/mode: 9%.

» 2,9 mio de nuitées hoteliéres = 6°™me canton Suisse en V AU D H
termes de nuitées hotelieres ;
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CONNAITRE SES CLIENTS AUSSI BIEN
QUE VOUS CONNAISSEZ VOS AMIS
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DEVELOPPER DES PRODUITS ET
SERVICES QUI RETIENNENT
L’ATTENTION ET QUI FONT VIVRE
UNE EXPERIENCE

KARNOTZET
Chassgias
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DONNEZ A VOS COLLABORATEURS LES
MOYENS DE TENIR LA PROMESSE DU
PRODUIT OU DU SERVICE
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IL EST TEMPS DE MUTUALISER LES
RESSOURCES POUR REPONDRE A CES
DEFIS ETEN TIRER UNE FORTE
VALEUR AJOUTEE
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PROPOSITION

Nous lancons une initiative sur la thématique
« Tourisme et [A/Metaverse »

Des ateliers et discussions vont nous amener a
déposer un projet (p. ex : Innotour)

Vous étes intéressé-e «s7

Ecrivez-moi : michel.rochat@vaud-promotion.ch
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Avenue Général Guisan 48, CH-1009 Pully

+41 21 613 26 26 | info@vaud-promotion.ch
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