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Development of overnight stays, 2010-2028, in millions
05

20

19

Forecasts

Domestic
market

Short-ha
markets




Much more to do
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On average, every second
hotel room is empty
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Le surtourisme, nouveau défi
de la mobilité

Les lieux les plus visités cherchent & diminuer 1a pression
tounstique. En Suisse, certains sont déja engorgés, un déh pour les

transports p
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Rendez-vous romand de la mobilité

Les limites de Ia mobilité

«Le Temps» organise la 2e édition du Rendez-vous
romand de la mobilité. L'occasion de réaliser un pas de
coté audacieux et un brin provocateur pour s'interroger
sur la démobilité, ou comment limiter nos déplacements
tout en améliorant notre qualité de vie, Cet événement

aura lieu le 13 mars 2025 au Centre de Congres Beaulieu,

A Lausanne, Programme et inscription

La tendance se confirme: le trafic touristique ne cesse de se
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Right guest.
Right time.
Right place.
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