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1. Situation de départ (2013-14)

 Besoins des vignerons, intérêts des autres secteurs
 Engagement financier de l’Etat de Vaud: 2,5 mios sur 5 ans
 Engagement identique des filières (restauration, hôtellerie, métiers de 

la terre, tourisme)
 Des atouts à valoriser:

- Géographiques
- Gastronomiques 
- Socio-démographiques
- Académiques
- …



L’expérience vaudoise

1. Situation de départ (2013)

 Absence d’offres concrètes
 Absence de référentiel commun
 Vision commune: un travail par étapes
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2. Modèle mis en place

Formations Développement 
d’un réseau

Définition d’une 
charte

Coaching et 
conseils

Financement 
partagé
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3. Sa valeur ajoutée

 Plus de DIALOGUE entre filières et entre commerçants de secteurs 
différents

 Plus de VISIBILITÉ pour le secteur 

 Une OFFRE OPTIMISÉE, plus innovante et diversifiée 

 Un EFFET BOULE DE NEIGE hors du Canton 

 Des RETOMBÉES ÉCONOMIQUES bienvenues



3. Valeur ajoutée

Plus de dialogue entre filières et entre commerçants de secteurs différents

Vaud Oenotourisme est exactement l’outil que je recherchais. Des cours 
professionnels, des intervenants passionnés et un réseau de participants 
enthousiastes! Ce projet valorise notre savoir-faire, met en lumière nos régions 
et rapproche les artisans que nous sommes. Tout cela au service des 
consommateurs curieux et soucieux de vivre de vraies expériences gustatives et 
humaines».

Nathalie Deladoëy, domaine Le Luissalet à Bex



3. Valeur ajoutée

Plus de visibilité pour le secteur



3. Valeur ajoutée

Une offre optimisée, plus innovante et diversifiée



3. Valeur ajoutée

Un effet boule de neige hors du Canton



3. Valeur ajoutée

Des retombées économiques bienvenues

Tout a débuté grâce à Vaud Oenotourisme
et les journées de formation. 

Depuis, nous avons:
 Engagé 3 personnes à plein temps
 Construit une véranda pour un accueil 4 saisons
 Quasi 50% de notre CA provient de l’oenotourisme
 Accueil des clients 7/7
 Très grande collaboration avec les membres du réseau et les 

restaurateurs de la région (12 partenaires)

Géraldine Gaillard, Epesses



4. Ses limites

Fragmentation des entités viti-vinicoles:
 Régions (Lavaux/La Côte, etc.)/Représentants (OVV/CIVV/FVV)/Métiers 

(vignerons/encaveurs/négociants)
Corporatisme au sein des filières: 
 Esprit de silo / jalousies / agendas différents
Soutien étatique complexe et pluriel: 
 Service de la promotion économique (DEIEP)
 Direction générale de l’agriculture et de la viticulture (DGAV) 
 Direction générale du territoire (DFTS) 
Soutiens étatiques éphémères:
 Innotour (5 ans)
 Enveloppe vaudoise (5 ans)
Cadre légal contraignant et décourageant:
 Lois sur l’aménagement du territoire/sur les auberges et débits de boisson/sur l’alcool, etc.



Rendez-vous 
en 2034!
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