0L :x..
ocenotourisme VAUDE

L’expérience oenotouristique vaudoise: chances et limites
Gilles Meystre - Président Vaud Oenotourisme et GastroVaud, vice-président GastroSuisse
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1. Situation de départ (2013-14)

= Besoins desvignerons, intéréts des autres secteurs
= Engagement financier de UEtat de Vaud: 2,5 mios sur 5 ans
= Engagementidentique des filieres (restauration, hétellerie, métiers de

la terre, tourisme)

= Des atouts a valoriser: _% i commatcaton
- Géographiques 1034 Lacanne -
- Gastronomiques
. , . COMMUNIQUE DE PRESSE

- Socio-démographiques @

- Aca d é mICI ues Le Conseil d'Etat lance son projet oenotouristique et
veut fédérer les acteurs de la branche viti-vinicole et
touristique

Le Conseil d'Etat soumet au Grand Conseil un EMPD lui permettant d'engager un
montant annuel de 500'000.- (renouvelable cing ans, soit 2,5 millions) pour soutenir

= LN ]
/ la mise en oeuvre du concept de promotion oenotouristique dans le canton. L'idée
forte du projet est de fédérer désormais tous les acteurs concernés et de les unir
/// autour d'actions communes et présenter des projets innovants.
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L’expérience vaudoise

1. Situation de départ (2013)

= Absence d’offres concretes
= Absence de référentiel commun
= Vision commune: un travail par étapes

Priorites

Développement du réeseau et formation aux bonnes pratiques

Structuration et promotion de ['offre vaudoise/nationale

Commercialisation en ligne de I'offre

2014-2018 | 2019-2022 | 2022-2025

Priorite 1

Priorité 3
Priorite 1

Priorité 3

Priorite 1
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L’expérience vaudoise

2. Modele mis en place
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Formations Développement Définition d’'une Coaching et Financement
d’un réseau charte conseils partagé

<
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3. Sa valeur ajoutée

= Plus de DIALOGUE entre filieres et entre commercants de secteurs
différents

= Plusde VISIBILITE pour le secteur

= Une OFFRE OPTIMISEE, plus innovante et diversifiée
= UnEFFET BOULE DE NEIGE hors du Canton

= Des RETOMBEES ECONOMIQUES bienvenues
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3. Valeur ajoutée

Plus de dialogue entre filieres et entre commercgants de secteurs différents

Vaud Oenotourisme est exactement Uoutil que je recherchais. Des cours
professionnels, des intervenants passionnés et un réseau de participants
enthousiastes! Ce projet valorise notre savoir-faire, met en lumiere nos régions
et rapproche les artisans que nous sommes. Tout cela au service des
consommateurs curieux et soucieux de vivre de vraies expériences gustatives et

Q

Nathalie Deladoéy, domaine Le Luissalet a Bex
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3. Valeur ajoutée

Plus de visibilité pour le secteur
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3. Valeur ajoutée

.. . . ope - VISITE GUIDEE
Une offre optimisée, plus innovante et diversifiée OENOTOURISTIQUE AU

CHATEAU DE CHILLON

CAVE ! CHARRUE Home Shop v Boutique / Cave WINEscape Game A propos Contact Q Recherche & Compte ™ Panier
Catégories : Manifestations - Gastronomie & Terroir

Manifestation terminée

Explorez les vignobles lors d'une
balade passionnante et
découvrez le processus de
création de vos vins préférés, du
cep de vigne 3 la table du
banquet.

Notre WINEscape Game

Voici le WINEscape Game que vous propose la Cave de la Charrue. Un concept unique, une
activité ludique dans un lieu singulier. Plongez-vous dans I'ambiance d’'un Domaine viticole afin
de prohiber la Fée Verte et ainsi redonner la place au bon vin. Nous vous amenons derriéres les

coulisses pour voir 'élevage de nos vins, les déguster et résoudre le crime de la Fée Verte &

temps. Allez-vous réussir ou boirezvous votre dernier verre ?

Explorez cette passionnante excursion itinérante qui
vous conduira a travers les vignobles du chateau de
Chillon™. Plongez dans I'histoire en découvrant le
terroir du "Clos de Chillon", notre Grand Cru maintes fois
récompensé.

Descendez dans les caves de la forteresse |émanique du
chéteau de Chillon™, explorez les espaces de détente.
les salles de banquet. L'histoire du vin et son influey

sur la vie médiévale vous captiveront. A la fin de

visite immersive, prolongez l'expérience ave:
dégustation conviviale du "Clos de Chillon’:

rouge, accompagnée de délicieux amu

préparés par le Café Byron.
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3. Valeur ajoutée

Un eff
et boule de neige hors du Canton
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3. Valeur ajoutée

Des retombées économiques bienvenues

Tout a débuté grace a Vaud Oenotourisme
et les journées de formation.

Depuis, nous avons:

Engagé 3 personnes a plein temps
Construit une véranda pour un accueil 4 saisons

Quasi 50% de notre CA provient de Uoenotourisme

Accueil des clients 7/7

Trés grande collaboration avec les membres du réseau et les
restaurateurs de la région (12 partenaires)

A YRNNE NN

Géraldine Gaillard, Epesses
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4. Ses limites

Fragmentation des entités viti-vinicoles:

= Régions (Lavaux/La Cobte, etc.)/Représentants (OVV/CIVV/FVV)/Métiers
(vignerons/encaveurs/négociants)

Corporatisme au sein des filieres:

= Espritde silo/jalousies/agendas différents

Soutien étatique complexe et pluriel:

= Service de la promotion économique (DEIEP)

= Direction générale de Uagriculture et de la viticulture (DGAV)

= Direction générale du territoire (DFTS)

Soutiens étatiques éphémeres:

= |nnotour (5 ans)

= Enveloppe vaudoise (5 ans)

Cadre légal contraignant et décourageant:

= Lois surllaménagement du territoire/sur les auberges et débits de boisson/sur l'alcool, etc.
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«Une destination cenotouristique
met environ vingt ans a étre reconnue»

Ui richa i o ¢ i .

==  Rendez-vous
en 2034!
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